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ONTOLOGY (BMW AG), MUNICH

Corporate Design / Logo / Logo-Family
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ONTOLOGY (BMW AG

Corporate Design / Color-world / Typography / Backgrounds / Picto-Styles
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ONTOLOGY (BMW AG), MUNICH
Corporate Design / Letterhead / Businesscards (different motivs)
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ONTOLOGY (BMW AG), MUNICH

Corporate Design / Presentation (extract) in Powerpoint

Sofia Wants to Buy a Car
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WEEKLYS.EU, BERLIN

Corporate Design / Logosystem / Color navigation (52 weeks a year, 52 stories)

0 M

0 Weeklys Magazin fiir Reportagen




Corporate Design / Businesscards / Postcards

» Seit 1998 trifft Moritz von Uslar die Berithmten und noch
Berithmteren der Welt, Hollywoodstars und Politiker,

Sportler, Ich-Monster, um das eigentlich Unmégliche zu

versuchen: Im begrenzten Raumzeitgefiige eines Interviews
so etwas wie Wahrheit, eine Erkenntnis herzustellen.
Angela Merkel, Werner Herzog, George Clooney, ganz egal.
Er stellt ihnen 99 Fragen, um sie aus dem Takt zu bringen,
sie zu tiberrumpeln. Eine Anmafung, natiirlich. Ein ganz
wunderbarer GréRenwahn. Der Star ist das Interview, der
Interviewer selbst. Und genau deshalb ist das, nach 16
Jahren, langst tiberfallig: Thm, als ultimative Anmaung,

selbst einmal 99 Fragen entgegen zu schleudern... «

99 Fragen an Moritz von Uslar auf weeklys.eu

Im Mirz schien die Sonne

» Mostar, Sarajevo, Srebrenica. Zehntausende ermordet, Hunderttausende vertrieben,
Briicken zerstort, Hiuser verbrannt: Auf dem Balkan hatte der Tod bereits viele Namen,

als 1999 noch einmal alles von vorne losging.

* weeklys - Magazin fiir Reportagen

Und die Welt schaute erneut zu, aus sicherer Entfernung, von den Hiigeln nahe Suhareka hello@weeklys.eu / www.weeklys.eu

konnte man alles sehr gut sehen, die Dorfer und den Qualm und die Lastwagen, die leer ins

Tal fuhren und voll beladen wieder zuriickkehrten.
*

Dann, vor 15 Jahren, endete der Kosovokrieg. Doch mit der Befreiung des Landes begann
erst die lange Suche nach den Opfern. 49 Menschen hwanden aus Hysni Berishas
Familie. Geschichte eines Uberlebenden, der die Hoffnung nie aufgegeben hat. «

Im Mirz schien die Sonne. Die neue Reportage auf weeklys.eu

wee - Magazin fiir Reportagen

hello@weeklys.eu / www.weeklys.eu




Corporate Design / Webpage with color navigation / Mobile

WEEKIVS Magazin fiir Reportagen wee klvs Magazin fir Reportagen weeklvs Magerln R Reportagen
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EVENTDESIGN / Key Visual / Poster / Badges / Presentation

WORLD2.0
THE NEXT

THE NEXT
STEP




EVENTDESIGN / Talk-Guide

Sinephan Baizer - Your Host
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EVENTDESIGN / Key Visual / Poster / Badges / Presentation
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EVENTDESIGN / Key Visual / Poster / Badges / Presentation
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EVENTDESIGN / Talk-Guide
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AUFSTEHEN, BERLIN

Corporate Design Relaunch and Communication Concept / competitor analysis
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Corporate Design Relaunch and Communication Concept / logoworld / letterhead / typo
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AUFSTEHEN, BERLIN
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Sebastian:

Wenn deine alleinerziehende Mutter
deine ganze Kindheit und Jugend ihre
eigenen Bedilrfnisse zuriickgesteckt
hat, um dir alles zu ermbglichen und sie
trotzdem immer ein schlechtes Gewissen

AUFSTEHEN, BERLIN

Corporate Design Relaunch and Communication Concept / colorworld / design-elements / sharepicts / sliders

Privatisierungswahnsinn!

Strafien sind keine Goldgrubel
Wir miissen einen Ausverkauf der deut-
schen Straften verhindern. Jeder hat das

Recht auf Mobilitat.

i hm

Mobilitat fiir Alle!

Demokratie ist kein
e

Laft uns die Bahn wieder zum Haupt- Schiufd mit der Funktionarspolitik und

M+ 8 8- == |E
i < — <

SchluB mit Harz 4!

Die Bundesregierung zahitjedem
Hartzd-Empfanger 129 Euro zu wenig

Frieden sichern!

MWenn Demokratie eine Zukunft
haben soll, muss die macht der
Bankster und Finanzkonzerne
‘gebrochen werden.

Deutschland exportiert immer noch
Rilstungsgiter in Kriegsgebiete.
Das muss sich indern! fiir den Strom. Auf dem Riicken der
Armsten spart die Reglerung so jedes
Jahr 529 Mie. Euro. Dagegen wehren
wirunst

Die Welt steht Kopf... f

wir solidarisieren uns mit den Armen
und Rechtlosen der Welt. Noch nie gab
es so viel Reichtum auf der einen Seite,
noch nie gab es so viel Armut auf der
anderen. LaRt uns was dagegen tun!

Das Wort ist gefangen...

lasst uns kdmpfen fiir unabhangigen Journa-
lismus und Pressefreiheit. Die Demokratie ist
ohne sie nichts wert!

e ¥

/ N - -

/ \ R T S B, 5, LTS

Arme hinken hinterher... 1L r
Kriminelle sind Arm...
\ wir sind wieder weit entfernt von Chancen- ! 1] 1"l N -~
\\\ // gleichheit in Deutschland. Die wahrschein- + die Gefangisse sind |mm.er noch ub‘erfu!llt mit
> - lichkeit, daR Kinder armer Eltern studieren ; Leuten aus der Unterschicht. Dabei veriiben

45% aller Straftaten Menschen mit einem

iiberdurchschnittlich hohen Einkommen.
Hinter Gitter gehéren die Steuerbetriiger,

nicht jene, die ihre Verbrechen aufdecken.

ist seit langem wieder kleiner geworden.
Das ist Gift fiir eine Demokratie.

- - LR N ]



Corporate Design Relaunch and Communication Concept / homepage / facebook-design

Die Welt steht Kopf ...

wir solidarisieren uns mit den Armen

und Rechtlosen der Welt. Noch nie gab /|

es so viel Reichtum auf der einen Sei-
te, noch nie gab es so viel Armut auf der
anderen. LalRt uns was dagegen tun!

Schlul® mit Harz 4!

Die Bundesregiering zahlt jedem
Hartz4-Emplinger 129 Euro 2u wanig
ir den Strom. Auf dem Riscken der

Privatisierungswahnsinn!
Stratben sind ktine Galdgiubel

Wir dout-
schen Straen verhindern. Jeder hat das
Richt aul Mabilitit.

AUFSTEHEN, BERLIN



ANALYTICS! (BMW AG), MUNICH

Corporate Design / Logo / Color Variations / Logotype

analytics!
analytics!
analytics!




ANALYTICS! (BMW AG), MUNICH

Corporate Design / Information Value Loop / analytics!-presentation / analytics!-WG
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Corporate Design / Powerpoint Master

BMW
GROUP 1noTie%

Kurze Wege
Herzblut

Begeisterung
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FOLIE 03: FUSION VERSCHIEDENER DATENQUELLEN ALS GRUNDIAGE FiIR EIN

o twseeer: FAHRZEUGDATEN
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‘ > 3600 ~ KUNDENSTUDIEN
KUNDENVER-
'STANDNIS
WETTBEWERB&
TRENDANALYSE
" . GEWRHRLEISTUNGSKOSTEN

AU-3

ANALYTICS!

Friedrich Schweizer, EV-34
= Recruiting
= Weiterbildung

Ghris Islinger, AQ
= Organisation und Struktur
= Verankerung in Untemehmensprozessen

Johanna Esch, AU-2
= Showcases

= analytics! Magazine
- Awareness

#IMPACT
#SKILLS

analytics!

Stefan Hoch, EE-200

= Transparenz: Wer macht was?
= Datenanalyseportal

= Anaiytics as & Service

#CONSULTING

Christof Gebhart, EE-9

= Blutbild vom Auto*

Anforderungen Architektur

Anforderungen Daia Goverance:

* Datenablage &-qualitat

MUNICH



ANALYTICS! (BMW AG), MUNICH

Corporate Publishing / analytics! Magazines




C : .
orporate Design / logo / pictograms / communication cards

DANEMARK | FINNLAND | ISLAND | NORWEGEN | SCHWEDEN
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BOTSCHAFTEN




Corporate Design / letterhead / business cards
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Corporate Design / information-boards / identity cards / landyards
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Corporate Design / webpage
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IFMO (INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Design / Logo Variations / Font / ifmo-pict (pictograms) / Color-world

Rot / RGB 205/0/35 Drange / RGB 255/100/0

Grau [ RGB150/150150 Blattgriin / RGB 100/170/40
- " L]
. Institut fiir
ety Schwarz | RGB 25/25/25 Gelb / RGB 255/211/0
Mobilitatsforschung -

Weiss / RGB 255/255/255 Viclett / RGB 130/110/190

Beige / RGB190/150/100 / CMYK 20/30/60/0 Dunkelgriin / RGB 70/100/100

;

Institut fur Mobilitdtsforschung Hellblau / RGB140/190/230 / CMYK 40/8/0/0 Dunkelblau / RGB 40/60/150

I




IFMO (INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Design / Printstuff / Merchandise
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IFMO (INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Design / ifmo-presentation-poster / Webpage
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= STILL GOING ... AND GOING:

{ \ \' THE EMERGING TRAVEL PATTERNS OF OLDER ADULTS
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INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Publishing / The Future of Mobility - Scenarios for the United States in 2030 / Book with 130 pages

R L ey I
THE FUTURE OF MOBILITY

cenarios for the United States in 2030




IFMO (INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Publishing / The Future of Driving in Developing Countries / Book with 118 pages
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IFMO (INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Publishing / Die Zukunft der Mobilitat / Book with 120 pages




IFMO (INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Publishing / The Future of Driving in The Brics Countries / interactive PDF with 128 pages

THE FUTURE OF DRIVING IN THE BRICS COUNTRIES.
(STUDY UPDATE 2019)

Stefan Seum, Angelika Schulz, Peter Phleps




IFMO (INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Publishing / The Future of Driving in The Brics Countries / interactive PDF with 128 pages

e

URBAN MOBILITY IN CHINA

Prof. Dr. Wilko Manz, Dr. Hany Elgendy, Julian Berger (MSc),
Jan Bohringer (MSc)




IFMO (INSTITUTE FOR MOBILITY RESEARCH OF THE BMW AG), MUNICH

Corporate Publishing / Carsharing 2025 / interactive PDF with 128 pages

CARSHARING 2025 - NISCHE ODER MAINSTREAM?

nhard Hissinger, Regine Gerike, Lars RSpger
tschler, Johanna Kopp




FUTURE LIVING, BERLIN

Corporate Design / Trademark / Communication Idea

FUTURE LIVING” . ;.(
BERLIN
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FUTURE LIVING” 2%
BERLIN y



FUTURE LIVING, BERLIN

Corporate Design / Trademark development / Subbrands

®
FUTURE LIVING
BERLIN
FUTURE LIVING  * FUTURE LIVING

BERLIN BERLIN

G G ®
FUTURE LIVING

HOMES

FUTURE LIVING

DIALOG



Corporate Design / Trademark dimensioning / Grid

Abstanda=b=c




Corporate Design / FLB-pattern / Font / Colorworld

Roboto Light
(FlieRtext)

Roboto Regular

Roboto Bold
(Headlines)

Roboto Black
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012345678980 @()%?§
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012345678980 @()%?§
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FUTURE LIVING, BERLIN

Primarfarben
FLB Gelb: CMYK 0/10/100/0; rgb 255/214/0; web FFDB42
FLB Schwarz: CMYK 0/0/0/100; rgh 26/24/24; web 232020

FLB Grau: CMYK 25/20/25/0; rgb 179/177/168; web COBEB7

FLB Weiss: CMYK 0/0/0/0; rgb 255/255/255; web FFFFFF

Sekundarfarben

FLB Beige: CMYK 0/20/60/20; rgb 197/155/80; web DOAA6B

FLB Braun: CMYK 50/80/80/80; rgb 34/10/4; web 2E0C04



Corporate Design / Letterhead / Envelopes / Businesscards

exsample
Bernhard Moosbau
Eichendorffstr. 18

10115 Berlin

Future Living Dialog GmbH
Badensche Strale 33
10715 Berlin

449 (0)30 860920
1449 (030 86092-111

info@future-iving-berlin.com
http:#future-ling-dialog.com

itz und Rgistergericht
Berin R 22243

Kiaus D Krebs
Bankvertindung
Kio17034096 / 61212030000

BAN.DEZ8 42330600 00420490 1.
B LLAFEL 1901

Pttt

FUTURE LIVING®
BERLIN

FUTURE LIVING®
BERLIN

FUTURE LIVING”
BERLIN

Hannelore Msllendorffer
Méllendorffer@future-fiving-berlin.com

|

FUTURE LIVING”
BERLIN

FUTURE LIVING®
BERLIN

inz Dampf
Dampf@future-living-berlin.com

FUTURE LIVING”
BERLIN




FUTURE LIVING, BERLIN

Corporate Design / Photography Communication idea: floating

FUTURE LIVING®
BERLIN




LINKS-RECHTS-HIER, AXEL SPRINGER ACADEMY, BERLIN

Design for an Ebook-Edition / logo / tooltip / graphical elements

links.
rechts.
hier.

links.rechts.hier.




LINKS-RECHTS-HIER, AXEL SPRINGER ACADEMY, BERLIN

Design for an Ebook-Edition / landingpage

EBmﬂ‘s.......



LINKS-RECHTS-HIER, AXEL SPRINGER ACADEMY, BERLIN

Design for an Ebook-Edition / some projectpages

TEMLAMEE L B W

’ 5

EBonka
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LINKS-RECHTS-HIER, AXEL SPRINGER ACADEMY, BERLIN

Design for an Ebook-Edition / 4 Ebook-covers (the whole edition is 20 covers)
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LINKS-RECHTS-HIER, AXEL SPRINGER ACADEMY, BERLIN

Design for an Ebook-Edition / all Ebook-covers in the library
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GREENCROSS INTERNATIONAL, GENEVA

Exhibition Design / Concept / Design / [llustration / 24 Panels out of 100 (120x150cm)
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GREENCROSS INTERNATIONAL, GENEVA

Exhibition Design / Exhibition documentation




PAVLOV'S DOG - SPACE FOR PHOTOGRAPHY, BERLIN

Corporate Design / logo / letterhead / businesscards




Corporate Design / flyer / changing window display
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VENTFAIR VENTILATIONS, BERLIN

Corporate Design / logo / letterhead / businesscards
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VENTFAIR VENTILATIONS, BERLIN

Corporate Design / 8-page-info-brochure / 6-page-info-brochure
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Corporate Design / webpage

—— Vent fair KONTAKT NEWSLETTER IMPRESSUM
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- GRUNE TECHNOLOGIE.
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Competition for an orientation-system: 1st place / logo / Notenspur-map / mascot Toni, variations
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LEIPZIGER NOTENSPUR

Competition for an orientation-system: 1st place / |etterhead / businesscards / brochure
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Competition for an orientation-system: 1st place / pylons
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Competition for an orientation-system: 1st place / pylons, sound-installation




Competition for an orientation-system: 1st place / pylons, signs




LEIPZIGER NOTENSPUR

Competition for an orientation-system: 1st place / steel marquetery on 5 km through the city of Leipizig




Competition for an orientation-system: 1st place / steel marquetery on 5 km through the city of Leipizig




LEIPZIGER NOTENSPUR

Competition for an orientation-system: 1st place / steel marquetery on 5 km through the city of Leipizig




LEIPZIGER NOTENSPUR

Competition for an orientation-system: 1st place / train-lettering, outside, inside
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EXSAMPLE-CLIENTS

AMERICAN ACADEMY, BERLIN | AXEL SPRINGER ACADEMY, BERLIN | BMW AG, MUNICH | CITY OF LEIPZIG | DLR, BERLIN
EMBASSY OF FINLAND, BERLIN | FUTURE LIVING, BERLIN.| GREENCROSS INTERNATIONAL, GENEVA |“LEIPZIG MUSIC TRAILS
NORDIC EMBASSIES, BERLIN | ORTNER&ORTNER ARCHITECTS; BERLIN | PWG ZURICH | SANA HOSPITALS; BERLIN
SUHRKAMP, BERLIN | TED, INTERNATIONAL | VODAFONE, DUSSELDORF | ZALANDQ, BERLIN
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